
วิวิธภาษาบทท่ี ๒ 



มองโฆษณาอย่างวรรณกรรม 

  ผู้แต่ง : กสุุมา รักษมณี 

  ลกัษณะค าประพนัธ์ : ร้อยแกว้ประเภทบทความ 
  สาระส าคญัของเร่ือง 

 การโฆษณามีจุดมุ่งหมายเพื่อสร้างความสนใจให้ผูค้นสะดุดตา
สะดุดหู และจดจ าสินคา้หรือบริการท่ีไดโ้ฆษณาไว ้โดยผูส้ร้างโฆษณาอาจ
ใชว้ิธีการต่างๆ เช่น บอกกล่าวตรงๆ โนม้นา้วใจ หรือใชค้  ากระตุน้ให้เกิด
ความประทบัใจ 



หลกัภาษา 

                   
บทความ 

  

                
โฆษณา 



๑. บทความ 

 บทความ คือ ความเรียงชนิดหน่ึงแต่มีลกัษณะเป็นทางการมากกวา่
เรียงความทัว่ๆไป 
 หลกัในการเขียนบทความมีดงัน้ี 
๑. มีจุดมุ่งหมายท่ีแน่นอน 
๒. มีเอกภาพ 
๓. มีสดัส่วนท่ีเหมาะสม 
๔. มีการจดัล าดบัเร่ืองอยา่งเหมาะสม 



ลกัษณะเฉพาะของบทความ 

 
 ต้องเป็นเร่ืองท่ีผู้อา่นสว่นมากก าลงัสนใจอยูใ่นขณะนัน้  

 ต้องมีแก่นสาร มีสาระ 

 ต้องมีข้อคิดเหน็ ข้อเสนอแนะของผู้ เขียนแทรกอยูด้่วย 
 อา่นแล้วเพลดิเพลินท้าทายความคิด 

 เนือ้หาสาระและส านวนภาษาเหมาะส าหรับผู้อา่น 



๒. โฆษณา 

  

 โฆษณาเป็นการสื่อสารโน้มน้าวใจประเภทหนึ่ง ท่ีมุ่งจูงใจเพื่อ
ประโยชน์ในการขายสินค้าและบริการตา่งๆตอ่ประชาชน พร้อมทัง้ยงัจงูใจ
ให้ผู้ รับสารประพฤติปฏิบตัิตามความมุง่หมายของผู้ โฆษณาด้วย 



ส่วนประกอบของโฆษณา 

๑. เนือ้หา 

๒. รูปแบบ 

๓. ภาษา 

๔. การโน้ม
น้าวใจ 



๑. เนือ้หา 

  

จะเน้นตรงความพิเศษของสินค้า การบริการ หรือกิจกรรมท่ีโฆษณา 

 เช่น  ท่องเที่ยวสดุหรรษา  ราคาสบายกระเป๋า 

  ดแูลผิวคณุให้เรียบเนียนนาน ๑๒ ชัว่โมง 

  ออกแบบทนัสมยั เสร็จเร็วทนัใจ 

  มีอาจารย์เจ้าของภาษาดแูลตวัตอ่ตวั 

 



๒. รูปแบบการน าเสนอ 

  

 

มีลกัษณะแตกต่างกนั เช่น ค าขวญั ข้อความสัน้ๆ บทสนทนา ต านานหรือ
นิทาน หรือเป็นเร่ืองราวแบละคร ฯลฯ 

 



๓. ภาษาโฆษณา  

  

 อาจจะใช้ทัง้ภาษาพูดและภาษาท่ีสื่อด้วยสิ่งอ่ืนๆ เช่น ท่าทาง 
รูปภาพ และมกัจะเป็นถ้อยค าท่ีแปลลกใหม่ สะดดุหู เพื่อให้จดจ าได้ง่าย
อยา่งรวดเร็ว 

 เช่น  กลิน่หอมสดช่ืน 

  คุ้มเกินคาด 

  ง่ายกวา่ท่ีคิด 



๔. การโน้มน้าวใจ 

  

 หมายถึง การใช้ความพยายามท่ีจะเปลี่ยนความเช่ือ เจตคติ 
คา่นิยมของบคุคลอ่ืนด้วยวิธีท่ีเหมาะสม จนบคุคลนัน้ประจกัษ์และยอมท า
ตาม  

 การโน้มน้าวใจมีหลายวิธี เช่น การอ้างสถิติบคุคลหรือองค์กร  การ
ตอบสนองธรรมชาติของมนษุย์บนพืน้ฐานความสขุ สขุภาพ ความมัน่คงใน
ชีวิต เป็นต้น 

 



กลวธีิในการโน้มน้าวใจ 

๑. แสดงให้เห็นถึงความน่าเช่ือถือของบคุคลผู้โน้มน้าวใจ 

๒. แสดงให้เห็นความหนกัแน่นของเหตผุล 

๓. แสดงให้ประจกัษ์ถึงความรู้สกึหรืออารมณ์ร่วมกนั 

๔. แสดงให้เห็นทางเลือกทัง้ด้านดีและด้านเสีย 

๕. สร้างความหรรษาแก่ผู้ รับสาร 

๖. เร้าให้เกิดอารมณ์อยา่งแรงกล้า 

 



ประโยชน์ของโฆษณา 

๑. เปิดโอกาสให้คนทัว่ไปได้รู้จกักบัสินค้าและบริการหลายประเภท 

๒. ให้ข้อคิดท่ีเป็นประโยชน์ (ถ้าเป็นโฆษณาท่ีดี) 

๓. ท าให้กิจการของสื่อมวลชนมีรายได้และก าไร 



โทษของโฆษณา 

๑. ท าให้ประชาชนเกิดความเข้าใจผิดหรือหลงผิดไปตาม
โฆษณา 

๒. ท าให้ต้นทนุของสนิค้านัน้ๆสงูขึน้ เพราะการแขง่ขัน้สงู 
ผลเสียตก อยูท่ี่ผู้บริโภค 

๓. เป็นการเสนอคา่นิยมท่ีผิดๆ 

๔. เป็นแบบอยา่งที่ไม่ดีแก่เยาวชน เช่น ใช้ภาษาท่ีแปลกๆใหม่ๆ  
โดยไม่ระมดัระวงัเร่ืองความถกูต้อง 



อทิธิพลของโฆษณา 

  

 ท าให้เกิดความส าคญัทางภาษา ๒ ประการ คือ 

๑. ท าให้เกิดการสร้างสรรค์ภาษาท่ีสะท้อนความคดิอย่างน่าประทบัใจ 

๒. เป็นแบบอย่างให้คนในสังคมใช้ตามจนเกิดความเปลี่ยนแปลงทาง
ภาษา 



แบบฝึกหัด 

 ให้นักเรียนเขียนโฆษณาท่ีนักเรียนสนใจ เช่น เสือ้ผ้า กระโปรง 
รองเท้า อปุกรณ์กีฬา เป็นต้น คนละ ๑ โฆษณา วาดภาพพร้อมตกแต่งให้
สวยงาม ลงบนกระดาษเอสี่  



สวสัด ี


